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Sektoren udfordres af 

geopolitisk uro, 

klimarisiko, stigende 

regulering samt ændrede 

kundeforventninger, som 

kræver nye modeller
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Vi transformerer for at bevare

I 2021 fusionerede Alm. Brand med Codan og blev til Alm. Brand Group 

Skala

Spidskompetence

Robusthed



Etablering af Alm. 

Brand ved kongelig 

anordning 

underskrevet af Kong 

Chr. d. VII

Codan bliver 

stiftet af Dansk 

Svovlsyre- og 

Superphosphat-

fabrik

Transformationen mod et fokuseret 
skadeforsikringsselskab
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1792

1916

Køb af 

aktiviteterne i 

Saxo Privatbank

2018

Salg af 

Alm. Brand 

Bank

2020

2021

2021

Alm. Brand A/S 

overtager Codan 

Forsikring A/S

2022

Codan køber det 

svenske 

forsikringsselskab 

Trygg-Hansa 

1999

Opkøb af Codan Danmark, 

herunder Privatsikring

Salg af Alm. Brand Liv og 

Pension A/S

Trygg-Hansa og 

Codan fusionerer

20152000

Privatsikring 

bliver 

grundlagt

RSA Group sælger 

Codan/TryggHansa-

koncernen til Intact Financial 

Corporation og Tryg A/S

1984

Køb af selskabet 

Nordlyset - herefter 

Alm. Brand Liv og 

Pension

2025

Alm. Brand A/S 

sælger Marine- og 

Energi-portefølje til 

Gard AS



Vi er et ledende dansk multibrand forsikringsselskab
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Kultur

Samfunds-

engagement

Forretnings-

modeller

Transformation

Transformationen sker hele vejen rundt  



Transformationen har skabt en ny fælles 
fremtidssikret kultur

Purpose og fælles ledestjerne Etablering af  “vi”-kultur



Vi sikrer i dag. Så vi kan 
skabe i morgen. Sammen.

VORES PURPOSE



Alm. Brand Group er i dag et stærkt, 

dansk-forankret skadeforsikringsselskab

- men vi kan ikke stå alene
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Partnerskaber Tilgangen til vores partnerskaber

Vi tror på, at ægte partnerskaber opstår 

når både kunden, partneren og ABG får 

tilført værdi.

Vi kan mere sammen end alene.

Kunderne kræver nye forretningsmodeller
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Komplekse samfundsudfordringer har brug 
for engagement fra alle
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Ejerskab med formål
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ALMENNYTTIGE DONATIONER

Op til 25% af udbyttet går til kunderelaterede 

projekter, herunder forebyggelse af skader. 

Op til 25% af udbyttet går til almennyttige 

projekter, der styrker børn og unges trivsel. 

KUNDERETTEDE MIDLER

AKTIEUDBYTTE

Codan Fonden

Den resterende del af 

udbyttet går til konsolidering 

af Foreningen

Almennyttige formål -

ca. 20 mio. kr. om året



TAK 
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